Regional-Klasse statt Industrie-Masse

Neue Vermarktungswege fiir lindliche Produkte

M Die Deutschen wollen immer billigere Lebens-
mittel. Wirklich? Ein aktueller Trend geht genau
in die entgegengesetzte Richtung: Immer mehr
Verbraucher kaufen inzwischen Qualitdit und
regionale Spezialititen statt anonyme Massen-
produkte. AuBerdem méchten viele im Zeitalter
von Gammelfleisch und Tierseuchen mdglichst
genau wissen, wo und wie die das produziert
wird, was sie essen. Die regionale Vermarktung
von Lebensmitteln kann solche Wiinsche opti-
mal befriedigen und bietet zugleich landwirt-
schaftlichen Produzenten neue Absatzwege mit
guten Konditionen.

GlO

REGIONALE QUALITAT

Einen eigenen Hofladen kann und will nicht
jeder Landwirt betreiben. Um dennoch den Weg
zum Verbraucher zu verkiirzen - und dadurch
mehr am Verkaufsumsatz teilzuhaben - sind
zwei Konzepte entwickelt worden: Zum einen die
Griindung einer Kette spezialisierter Regional-
produkt-Liden auf Franchise-Basis, zum anderen
die Vermarktung landwirtschaftlicher Waren
unter einer regionalen Marke iiber den klassi-
schen Lebensmitteleinzelhandel.

Q-Regio-Hofldden

Fiir beide Ansitze gibt es erfolgreiche Beispiele.
In der Uckermark, einer strukturschwachen Re-
gion mit iiber 25 Prozent Arbeitslosenquote im
Nordosten Brandenburgs, entstand 2005 mit
Forderung durch das Programm Regionen Aktiv

aus dem Milchvieh- und Kdseproduktionsbetrieb
Wolters das Franchise-Konzept Q-Regio. Selb-
stindige Lizenznehmer haben inzwischen fiinf
Q-Regio-Hofladen mit einheitlichem Auftritt in
brandenburgischen Stadten eréffnet. Zum Start
gab es dabei Investitionsférderungen aus dem
Leader-Programm der Zweiten Sdule. Das
Angebot der Liden umfasst regionale Lebens-
mittel von ausgesuchter Qualitat, darunter viele
handwerklich hergestellte Produkte von Kleinst-
betrieben, Spezialititen und Bio-Produkte.

Die Q-Regio-Ldden, angesiedelt zwischen Fein-
kostgeschift, Bioladen und Supermarkt, kom-
men bei den Kunden gut an. Die freuen sich tiber
die heimischen Produkte und zugleich dariiber,
dass die gesamte Wertschépfungskette vor der
Haustiir stattfindet. Das Regionalkonzept be-
dingt zugleich Saisonalitat — es gibt frische Erd-
beeren, aber nicht zu jeder Jahreszeit. Das erhoht
die Glaubwiirdigkeit. Die Zulieferer tragen durch
ihre kleinteilige, landschafts- und naturschonen-
de, haufig dkologische Wirtschaftsweise und
zum Teil auch durch die Nutzung seltener Tier-
und Pflanzenarten zum Erhalt der lindlichen
Artenvielfalt bei.

Die iiber 60 Zuliefererbetriebe haben mit Q-Re-
gio einen zuverldssigen, regelmaRigen Abneh-
mer. Auch Betriebe, deren Produktionsmengen
fiir GroRabnehmer nicht ausreichen, kénnen so
ihre Spezialititen erfolgreich vermarkten. Auf
diese Art sichert die Regionalvermarktung land-
liche Arbeitsplitze bei den Produzenten, zusatz-
lich sind bisher schon elf Arbeitskrafte im Q-
Regio-Vermarktungssystem beschiftigt. Weitere
Liden in Brandenburg und Berlin sind geplant.

Regional-Label: Unser Land

In Bayern verfolgt das Netzwerk Unser Land
bereits seit vielen Jahren einen anderen Weg bei

der Vermarktung regional produzierter Lebens-
mittel. Qualitdtsprodukte von landwirtschaftli-
chen Betrieben aus neun Landkreisen rund um
Miinchen werden unter dem gemeinsamen
Label Unser Land in mehr als 600 Verkaufsstellen
des Lebensmitteleinzelhandels verkauft, darun-
ter zahlreiche Supermarkte.

Die Produzenten arbeiten entweder nach Bio-
Richtlinien oder nach den dkologischen, Gkono-
mischen und sozialen Richtlinien von Unser
Land. Langfristig wird dabei immer eine Um-
stellung auf dkologischen Landbau angestrebt.

UNSER

LAND

Weitere Ziele von Unser Land sind der Erhalt der
bauerlichen Landwirtschaft und der Kulturland-
schaft, die Sicherung von Arbeitsplatzen im ver-
arbeitenden Handwerk sowie kurze Transport-
wege. Das Netzwerk fungiert dabei als Schnitt-
stelle zwischen Landwirten, verarbeitendem
Handwerk und Vermarktern. Unser Land organi-
siert dariiber hinaus Marketing und Logistik.

Wie Q-Regio erhielt auch Unser Land in der
Startphase Férdermittel aus verschiedenen Pro-
grammen. Inzwischen sichert die Regionalver-
marktung rund 7o Teilzeitarbeitspldtze in bauer-
lichen Familienbetrieben und rund 180 Land-
wirte und Landwirtinnen konnen ihre Erzeug-
nisse iiber das Netzwerk vertreiben. (ms)

www.g-regio.de, www.unserland.info



