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VERMARKTUNGSKONZEPT

Regionalitat erleben

Q-Regio steht fiir das bundesweit erste Franchise-System zur Vermarktung regionaler Produkte aus
Brandenburg. Dabei stehen drei Punkte im Fokus — mehr Professionalitat im Verkauf, mehr Absatz und
mehr Arbeitsplatze. Die Teilnehmerzahl und Sortiment wachsen standig.

as Brandenburger Land ist be-
D kannt fir seine hochwertigen Le-

bensmittelerzeugnisse. Allerdings
konnen sie preislich mit der industriellen
Herstellung nicht konkurrieren. Aulgrund
ihrer kleinen Produktionskapazititen
kommt eine Vermarktung iiber Supermirk-
te und Discounter kaum in Frage. Fir den
Absatz in den Holliden wiederum ist die
Kundschalft nicht grols genug.

Zukunft mit Q-Regio

Seit elf Jahren lebt der Niederldnder Fieter
Wolters, Geschéfisfiihrer der Bauernkiserei
Wolters und Mitglied im Handelsverband
Berlin-Brandenburg (HBB), in der Ucker-
mark und hat sich mit der Marke Uckerkaas
einen Mamen gemacht. Ende 2005 wurde
er fiir sein Projekt, den Aulbau einer Q-Re-
gio-Ladenkette, mit dem Zukunfispreis Ost-
brandenburg der IHK Frankfurt/Oder und
der Markischen Oderzeitung ausgezeichnet.

Q-Regio steht fiir das bundesweit erste
Franchise-System zur Vermarkiung regio-
naler Produkte. Die vor drei Jahren in Prenz-
lau und Templin eingerichteten Pilotldden
haben ihre Testphase erfolgreich bestanden.
LWir miissen mit unseren Spezialititenls-
den zu den Kunden in die Innenstidie. Die
Vermarktung muss professioneller und ge-
meinschaltlich mit anderen kleinen Produ-
zenten erfolgen’, erklirt Wolters,

Bisher wurden iiber 40 Produzenten als
Partner gefunden und das Sortiment soll
weiter ausgebaut werden. Alle Q-Regio-Li-
den zeichnen sich nicht nur durch ein ein-
heitliches Ambiente aus, sondern die Hand-
ler informieren zusdtzlich ihre Kunden iiber
Qualitde und Herkunft der Produkte. Wir
versiehen uns als Fachgeschifte [iir einen

Die Information ilber die Qualitdt und Herkunft der Produkte stehen bei den Q-Regio-Liden im Vor-

.

dergrund. Sie verstehen sich daher auch als Fachgeschift fir einen Erlebniseinkauf,

Erlebniseinkaul und in erster Linie [iir ein
Geschmackserlebnis von Produkten aus un-
serer Reglon®, so Wolters, Schon jetzt ermiig-
licht Q-Regio Landwirten und kleinen Le-
bensmittelproduzenten einen besseren
Absatz und schallt zusitzliche Arbeitsplit-
ze im Einzelhandel.

Schritt in die Selbststandigkeit

Fiir Existenzgriinder bietet das Franchise-
Konzept. das durch das Bundesprogramm
<Regionen aktiv: geltrdert wird, ein interes-
santes Angebat. Wer sich mit einem Q-Re-
gio-Laden selbststindig machen will. erhalt
durch den Franchise-Geber eine Ausbildung
und Unterstiitzung in allen betriebswirt-
schaltlichen Fragen. Ein speziell fiir Q-Re-

gio entwickeltes Handbuch gibt Hinweise
zur Ausstattung und Ausgestaltung des La-
dens. zum Warensortiment und zur Waren-
prasentation. Weitere Informationen zu Q-
Regio und dem Franchise-System gibt esim
Internet unter www.g-regio.de. [
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