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Kisehersteller griindet Ladenkette

a-recio Mit seiner neuen
Idee will Pieter Wolters
Regionalprodukten den
Sprung in die
Shopping-Meilen ermogli-
chen. Hofldaden soll keine
Konkurrenz entstehen.

VON MATTHIAS BRUCK

PRENZLAU. Mit der Griindung der
Ladenkette .Q-Regic” wollen der
Bandelower Kisehersteller Pieter
Wolters und iiber 40 weitere Regio-
nalproduzenten jetzt den Sprung
in die Shopping-Meilen wagen.
«Nach einer anderthalbjihrigen er-

folgreichen Testphase zweier Q-Re-
gio-Laden in Prenzlau und Templin
soll die neue Ladenkette tiberall im
Land Brandenburg etabliert wer-
den”, kiindigte der Griinder des La-
bels Wolters gestern in Prenzlau
an, Auch eine Ausweitung nach
Mecklenburg-Vorpommern und an-
deren Bundeslindern sei maglich.
Zur Produktpalette gehoren unter
anderem Ziegenkise, Sanddorn-
erzeugnisse, Senf und Wildfleisch.

Die Farben Gelb, Orange und
Griin, die das Outfit der einheitlich

nach dem Franchise-System gefiihr-

ten Liden bestimmen, sollen kinf-
tig von Pasewalk bis Eisenhiitten-
stadt von regionaler Qualitit kiin-
den. .Damit haben wir das bundes-
weit erste Franchise-System fiir Re-
gionalprodukte aus der Taufe geho-

ben*, sagte Wolters. Maoglich
wurde das durch die Hilfe von For-
derprogrammen, die Geld fiir die
Konzepterarbeitung und Entwick-
lung sowie Anschaffung der Laden-
innenausstattungen zur Verfi-
gung stellten. .Das

meist in handwerklicher Produk-
tion hergestellten Waren nicht mit
den Billigprodukten aus industriel-
ler Lebensmittelherstellung kon-
kurrieren. .Der Aufbau eines eige-
nen Vertriebssystems war daher

zwingend notwendig.

Konzept von Wolters +Es ist das Und dieses nach dem
passte genau in unsere ) Franchise-System zu
Forderkulisse®, erklart E_rSte Fran fiihren, machte Sinn.
der  Pressesprecher ChiSe-System  soistder Wiedererken-
von Regionen aktiv  f{jr Reqiona[- nungseffekt fiir den
Barnim-Uckermark Mi- dukte.” Kunden am grioften.
chael Ahlers. Auf sich ~ PrOGUKLe. Und das Label Q-Regio

allein gestellt hitten
vielé regionale Produ-
zenten nur sehr geringe Chancen,
sich am Markt zu etablieren. Fiir
eine Listung bei den grofien Ketten
reiche der ProduktionsausstoR
nicht aus. Zudem konnten die

kann sich als eigen-
stiindiges Marke-
ting-Instrument etablieren, das fiir
garantierte Regionalitit, Qualitat
und Geschmack steht”, erklirte
Wolters.

Hofliden will die neue Laden-

kette keine Konkurrenz machen.
+Hofliden bieten zumeist die eige-
nen Produkte mit einer kleinen Zu-
satzpalette. Sie wenden sich meist
an Touristen. Wir gehen in die
Stiidte, wo die Kaufkraft zu Hause
ist. Und wir bieten ein Sortiment,
das so breit wie moglich ist”, sagte
Wolters.,

Im Allgemeinen hat ein Fran-
chise-Nehmer das Rechr und die
Pflicht, ein Geschift entsprechend
dem Konzept des Franchise-Gebers
zu betreiben. Dies berechtigt und
verpflichtet den Franchise-Meh-
mer, gegen ein Entgelt den System-
namen und die wirtschaftlichen
und technischen Methoden des
Franchise-Gebers zu nutzen. Dieser
gewidhrt dann auch betriebswirt-
schaftliche Unterstiitzung,



