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Zu den Produkten im Q-Regio Laden 'Qibt es von Cdrdula Ja-

netzke und Nancy Drager auch lnformationen zur Her'kﬂnft.

Der Q-Heg;o-l_aden in der Prenzlauer FriedrichsiraBe bietet

kurze Wege und Iangen Genuss.

Fotos (2) Sabme Kramm

Mit Q-Regio-Léden in Selbststindigkeit

Bundesweit erstes Franchise-System fur regionale Speznalltaien Geschaﬂe von Bauernkdserei WIJ"BI'S entwickelt

Uckermark (S. Kramm). Trau-
men Sie vielleicht schon: lange
vom eigenen Laden und dem
Schritt in die Selbstandigkeit?
Pieter Wolters von der Bauern-
kdserei Bandelow hatte eine
Idee, wie man die Erzeug-
nisse kleiner bauerlicher Pro-
duzenten besser ‘vermarkten
und gleichzeitig" Chancen zur
Existenzgriindung auftun
kann.

Fir die Direktvermarktung re-

gionaler Produkte reiche oft

der eigene Hofladen mit wenig
Kundschaft nicht aus, Super-
markte und Discounter hinge-
gen sind wieder eine Nummer
zu grofB3 fiir die kleineren Kapa-
zitdten der regionalen Anbie-
ter. AuBerdem haben regio-
nale Produkte auch oft ihren
Preis, der fur Discounter unge-
eignet ist. ,Feste und Hofla-
den sind nicht mehr genug,
wir kénnen die " Vermarkiung
auch nicht mehr auf rein bau-
erliche Art und Weise anpa-
cken®, sagt der Niederlander
Pieter Wolters, der seit 1994
mit seiner Familie in der
Uckermark wohnt, seit 2001

coder wochentlich  kommt,

mit der Marke ,Uckerkaas"
folgreich. am Markt ist und seit

‘gut zwei Jahren zwei Pilot-Re-

gionalladen in 'Prenziau und

Templin betteibt. ,\Wir missen
‘mit regienalen’ Spezialitatenla-

den rein'in die Innenstadte,
dort wo die Kundschaft ist.
Und wir missen die Vermark-

tung  professioneller und mit

anderen kleineren Produzen-
ten gemeinschaftlich ‘ange-
hen®, weil der Kéaserei-Inha-
ber. Zum Erfolg seiner. beiden

Vorreiter-Regionalladen - in

Prenzlau und Templin sagt

Wolters: ,Es ist mit' Direktver-

markiung nicht das Gold "zu
verdienen, aber es ist schon,
wenn alle Schienen davon le-
ben kénnen.' Die beiden La&-
den funktionieren so gut, dass
sie 1 - 1,3 Arbeitskrafte. ernah-
ren.“
Im Prenzlauer Q-F}egm-_L'aden
arbeitet  Cordula = Janetzke:
<Uckerkaas und Hemme:Milch
laufen am besten. Wir haben
Stammkundschaft die  taglich
fr
zwei Scheiben Kase oder
auch fur ganze Prasentkorbe.

Das groBe Plus im Q-Re-
gio-Laden ist nicht nur der un-
verwechselbare '
von Wurst aus Kerkow, Frucht-

aufstrich aus Boltzenburg. Ap

felsaft ‘aus Lichtenhain’ oder
Honig ‘aus Templin ~''es ist
auch der Service der Verkaufe-
rinnen, die zu jedem Produkt
Geschichten  Uber  Herkunft
und Zusammensetzung erzih-
len kénnen.

schrift ,,Uckerkaas Hofladen
am Wolters-Geschaft in der
FriedrichstraBe  der griin-gel-
ben Marke ., Q-Regio® | gewi-
chen.' Und die soll Programm
werden: ein Franchise-Hand-
buch liegt fir solche Lé&den
jetzt vor, entwickelt von der
Marketingberaterin Jana Keller
aus Neuenhagen gemeinsam
mit der Bauernkaserei und mit
mitteln des Bundesforderpro-
gramms ' far den
Raum, ,Regionen aktiv’. Die
,goldenen Regeln® im Fran-
chise-Konzept von Jana Keller
reichen von Tipps zur Ausstat-
tung des Ladens Uber Waren-
sortiment, Warenprasentation

‘Geschmack

landlichen .

bis hin sogar zur Farbgebung.

LGrin, gelb und orange sollen,

in den Q-Regio Laden vorherr-

.schen, um bestimmte Emotso-

nen anzusprechen.’
Wer Franchise- Nehmer

ein Entgelt den Systemnamen,
das Know How und alle wirt-

schattlich-technischen ~ Metho--
den des Franchise-Gebers nut-
. zen. Dieser wiederum gewahrt
Seit! emlger Zeit list. d:e Auf-

Hilfe in allen betriebswirtschaft-
lichen Fragen und bietet au-
Berdem ein  Ausbildungpro-
gramm. Vor allem Frauen aus
Dérfern hatten gegentiber Pie:
ter Wolters schon Interesse da-
ran bekundet, sich mit einem
Q-Regio-Geschaft  selbstandig
zu machen. Schwedt, Pinnow
und - Eberswalde sind als
Standorte solcher Laden im

Blick. Und vielleicht zieht sich

ja bald eine ganze Ladenkette
von Bernau uUber Berlin' bis

‘nach Strausberg. ,Der Vortelil
gegeniber einem Hofladen ist:’

es gibt tagliche Offnungszeiten
und (ein breites Sortiment an

einer Stelle, der Kunde hat

kirzere Wege.”

von-‘
", Q-Regio* wird, kann. gegen



